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Más de la mitad de los hogares tienen 
animales de compañía en España. 

53%
(2025: 52%)

75,5% 51,8%
(2025: 75,4%) (2025: 45,2%)

44% de los hogares españoles 
tienen uno o más hijos/as
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Tanto la compra en criadores como la adopción en protectoras
mayoritariamente se hacen de forma presencial

La adopción de gatos y perros predomina, 
principalmente de forma presencial

20,2 56,0 23,8

19,0 57,6 23,4

Primer contacto online 
y luego concreta 
presencialmente

Combina el contacto 
online y presencial

Hace todo el proceso 
presencialmente

ADOPCIÓN

6

7

(19,0%) (61,7%) (19,4%)

(20,6%) (64,9%) (14,5%)

(7)

(6)

Primer contacto online 
y luego concreta 
presencialmente

Combina el contacto 
online y presencial

Hace todo el proceso 
presencialmente



Lo considero un 
miembro más de 
la familia

82,6%

No es un miembro 
más de la familia1,4%

Sí, pero NO
al nivel de 

una persona

15,9%

El pet -parenting ya no es una moda, 
es un cambio social

(88,7%)

(11,3%)
(0,0%)

44% Petparents
Perros 202 6
2025: 46,1%

43% Petparents
Gatos 202 6
2025: 43,2%

Lo considero un 
miembro más de la 
familia

80,3% (83,1%)

No es un miembro 
más de la familia1,3%

(2,2%)

Sí, pero NO
al nivel de 

una persona

18,5% (14,6%)



España, un país de huellas: 
8 de cada 10 han crecido con mascota

Siempre he convivido 
con un animal de 
compañía en casa

1er animal y 
tendré más

1er animal y NO 
tendré más

De 18 a 24 De 25 a 34 De 35 a 44 De 45 a 54 55 o más

PRIMERIZOS PERRO 22,5 19,6 22,0 21,1 27,7

PRIMERIZOS GATO 21,4 11,8 18,1 17,3 23,5

77,5%

10,7%11,8%

* Dato evolutivo de 2025 en gris y entre paréntesis 

(74,3%)

(12,1%)(13,6%)

22,5%
23,5% en 2025

Siempre he convivido 
con un animal de 
compañía en casa

82,0% (73,2%)

1er animal y 
tendré más

1er animal y NO 
tendré más

8,8%9,2% (12,0%)14,7%)

18,0%
23,2% en 2025



¿Más Petlovers que Petparents ? 
Es el momento de la foto en 
fiestas familiares

1,7
Nunca

48,2
Siempre 
lo incluyo

Siempre o casi 
siempre lo incluyo 83,2%

2025: 81,3%

(45,4%)

35,0
Casi siempre

(36,0%)

15,1
Algunas veces

(17,7%)

(1,0%)

32,8
Casi siempre

(35,8%)

* Dato evolutivo de 2025 en gris y entre paréntesis 

21,7
Algunas veces

(26,9%)

2,5
Nunca

(2,6%)

43,0
Siempre 
lo incluyo
(34,7%)

Siempre o casi 
siempre lo incluyo 75,8%

2025: 70,5%



Casi 8 de cada 10 
petparents le compran 
regalos de navidad a sus 
animales de compañía

76% (26,9ặṶ  

78%

le compra regalos 
de Navidad

75%
ᶰᶵṞᶯặ
gasto medio

ᶰᶴṞᶶặ
gasto medio

ṵᶰᶮṞᶷặṶ(76%)

ṵᶰᶱặṶ ṵᶰᶮặṶ

(80%) (68%)



Cuidar, vigilar y jugar: llega 
la era del pet -tech .

no usan ninguno
de 
cada4 10

Cámaras de 
videovigilancia

GPS para saber 
la ubicación

Collar o arnés con 
sensores de actividad

Bebedero 
automático

24,0% (24,5%)

19,0% (11,6%)

16,7% (18,5%)

18,9% (20,7%)

Comedero 
automático

20,6% (10,2%)

Cámaras de 
videovigilancia

22,1% (17,4%)

Juguetes interactivos 
inteligentes

15,9% (13,1%)28,7% (34,0 %)

Bebedero 
automático

no usan ninguno
de 
cada3 10

* Dato evolutivo de 2025 en gris y entre paréntesis 
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La salud de nuestros animales 
de compañía es lo primero

Media de veces al mes que acuden/visitan

(31,2%) (49,9%)

(2,8%) (4,1%)

(68,5%) (73,0%)

(78,0%) (80,8%)% no visita

% no acude

% no visita

% no visita

PERROS GATOS

Veterinario 0,5 0,5
5,8 año

Peluquería 
y lavado 0,4 0,3

4,6 año

0,1Guardería o 
alojamiento 0,1

1,4 año

Etólogo 0,1 0,1
1,4 año

(76,9%) (76,9%)% no visita

Teleasistencia 
veterinaria 0,4 0,4

4,2 año



Las recomendaciones del paquete y del 
veterinario guían la alimentación de 
perros y gatos

33,7 33,0 18,6 14,6

Sigo las 
recomendaciones 

del paquete

No controlo las 
porciones, le 
Ǳɐʳ ẌǍ ɐȲɐẍ

Según la cantidad 
que me indica el 

veterinario

Uso una 
balanza o 
medidor

Solo Pienso seco Solo comida húmeda Combina seca + húmeda

28,9 % 11,7% 59,5 %

Solo Pienso seco Solo comida húmeda Combina seca + húmeda

55,0 % 8,0 % 37,0 %

31,8 30,1 26,9 11,1

Sigo las 
recomendaciones 

del paquete

No controlo las 
porciones, le 
Ǳɐʳ ẌǍ ɐȲɐẍ

Según la cantidad 
que me indica el 

veterinario

Uso una 
balanza o 
medidor
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Los veterinarios lideran en la influencia 
de la compra de alimentación

38,9

37,5

28,5

26,4

22,9

15,3

15,3

15,3

14,6

13,2

11,1

9,7

72,6

38,7

26,3

11,7

24,1

11,7

8,0

9,1

7,7

2,9

7,3

5,5

Veterinarios o profesionales de la 
salud animal

Tiendas especializadas en animales

Sitios web especializados

Amigos, familiares o conocidos 
con animales

Redes sociales o págs web gen.

Libros o publicaciones

!ɳɳẏɾ

Programas de televisión o documentales

Plataformas de formación online

Podcasts o vídeos de cuidado animal

Foros en línea

Centros de peluquería para animales

DE 18 A 
24 AÑOS

DE 55 AÑOS
O MÁ S

EDAD DE LOS TUTORES
(PERROS Y GATOS)

Entre los jóvenes las redes sociales, podcast y 
plataformas de formación online ganan importancia

Influencia en la compra de alimentación

56,8%
Veterinarios o 

profesionales de la 
salud animal

37,6%
Tiendas 

especializadas 
en animales

26,9%
Amigos, familiares 

o conocidos con 
animales

25,5%
Sitios web 

especializados en 
cuidado de animales

INFLUENCIA EN LA COMPRA DE ALIMENTACIÓN

(61,1%) (44,6%) (28,8%)(23,4%)



Online y físico: el consumidor 
combina, pero con más peso en 
el canal físico

13

86,8

12,5

0,7

Compra más 
físicamente que 

online

Sólo compran 
online

Solo compran 
físicamente

Å Plataformas especializadas

Å Super / Hiper Online

Å Tiendas especializadas

(26%) Ṿ(29%)

(26%)Ṿ(27%)

(26%) Ṿ(24%)

Å Supermercado / Hipermercado  

Å Tiendas especializadas (cadena) 

Å Clínica veterinaria

(48 %) Ṿ(53%)

(28%) Ṿ(29%)

(22%) Ṿ(23%)

ONLINE

FÍSICO

86,0

13,0

1,0



Cuota de valor de las marcas blancas por categoría

Los tutores compran más marca fabricante, 
aunque la marca blanca crece ligeramente 
respecto el año pasado

64,9 68,0

25,9 23,7

9,2 8,3Encargo dieta 
a medida

Marca blanca

Marcas 
fabricante

De cada 100 veces que compran

(71,4)

(19,6)

(9,0)

(67,4)

(24,1)

(8,4)

17,3 23,6 24,9 24,9 25,5 26,3 29,7 30,6 32,6 33,8 38,0 46,1 47,0 51,6 57,0 60,1 62,0 76,0 79,848,4

+1,3 -1,8 +1,7 +1,4 +1,4 +4,5 +0,8 +0,5 +0,9 -1,4 -0,9 +2,7 +1,0 +2,1 +1,1 +0,5 +1,2 +1,9 +1,0 +2,7



¿Calidad o precio? Drivers de compra 
en alimentación pet en España: distintas 
prioridades entre fabricante y marca blanca

7,9

7,3

5,9

6,5

7,7 7,7
6,8

6,3
6,5

6,9

7,0 7,1
6,0

7,9

8,5

9,1

8,5
8,2 8,3

8,4

Marca 
fabricante

Marca Blanca

personas , aún teniendo que reducir su coste de la cesta de la compra 
NO comprarían marca blanca para su animal de compañía

de 
cada6 10



ᶲᶯặ
Marca Blanca

¿Es barato el Petfood ? 
El 39% del gasto mensual del animal 
se destina a la alimentación

El gasto en alimentación 
supone un 38,8% del gasto 

total mensual

?
ᶴᶱặ

ᶰᶮᶰᶳṝ ᶴᶴặ

38,8%
Gasto en alimentación 

2025: 40%

ᶳᶱặ
ᶰᶮᶰᶳṝ ᶳᶴặ

ᶲᶷặ
Marca Blanca



Gasto mensual de cubrir todas las 
necesidades del animal de compañía

ᶯᶴᶱặ mes ᶯṣᶷᶳᶴặ ǍɏɐṵᶯṣᶷᶮᶶặṶ

39% ᶴᶱặ

Veterinario

Seguros

Cuidados estéticos

Productos Higiene

Juguetes / accesorios

Regalos Navidad (al mes)

Alimentación

ṵᶰᶵặ ǍɏɐṶ

(41%)

(19%)

(13%)

(11%)

(8%)

(7%)

(1%)

ṵᶯᶳᶷặṶ

ṵᶴᶴặṶ

ṵᶰᶱặṶ

19% ᶱᶮặ(30ặṶ

15% 25ặ (20ặṶ

11% 17ặ (17ặṶ

9% 14ặ (13ặṶ

7% 11ặ (11ặṶ

1% 2ặ ṵᶰặṶ

37% 5ᶱặ

ṵᶰᶵặ ǍɏɐṶ

ṵᶳᶴặṶ

(17ặṶ

15% ᶰᶰặṵᶰᶯặṶ

16% 24ặ (19ặṶ

8% 11ặ (16ặṶ

10% 15ặ (14ặṶ

11% 16ặ (16ặṶ

2% 2ặ ᶯặṶ

ᶯᶲᶲặ mes ᶯṣᶵᶰᶶặ ǍɏɐṵᶯṣᶵᶰᶶặṶṵᶯᶲᶲặṶ

* Dato evolutivo de 2025 entre paréntesis 
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Los tutores de animales de 
compañía más jóvenes les 
gustaría más poderse llevar al 
trabajo a su animal de compañía

Generaciones más jóvenes 
muestran mayor interés en 
llevar mascotas al trabajo

Tutores de 18 a 
24 años

44%
Tutores de 55 

años o más

20%VS



Los tutores de animales de compañía 
más jóvenes siempre buscan más 
alojamientos petfriendly al viajar que 
los responsables más mayores.

Viajar con mascotas: una 
prioridad para los jóvenes

Tutores de 18 a 
24 años

44%
Tutores de 55 

años o más

30%VS



Los tutores de los animales de 
compañía siguen demandando más 
espacios pet -friendly

Faltan espacios 
pet -friendly

Hay suficientes 
espacios pet -

friendly

46,5 45,3

53,5 54,7

Tutores de 
18 a 24 años

Tutores de 55 
años o más
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Los animales de 
compañía forman 
parte activa del ocio 
y el consumo en 
España. Los planes 
fuera del hogar se 
consolidan

Parques / Playas86%

Bares, Restaurantes y cafeterías68%

Centros comerciales47 %

Viajes y alojamientos58%


